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WOMEN AS AN ICON IN CATALAN JOURNALISM ON THE AMERICAN
CONTINENT: THE REPRESENTATION OF WOMEN IN THE PLASTIC ART OF
THE MAGAZINES MIEERCURIO AND RESSORGIMENT. 1910-1938

ABSTRACT: We will analyze the plastic content of the Ibero-Americanist
magazine Mercurio of Barcelona, and the Catalanist Ressorgiment of
Buenos Aires between 1910 and 1938. We will study the aim of both
publications that were part of the American journalism through a Catalan
perspective. We will identify the role of women in their symbolic contents
considering the ideological slope of each magazine. We will study the
feminine representation in the identity perception of both journals in
their role as a meeting point between Spain and America in general and,
concretely, as a _forum for the cultural representations of Catalonia in
the Ibero-American sphere.
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Introduccion

L as publicaciones periddicas son fundamentales para percibir e interpretar
el presente historico de una civilizacion, ya sea como corpus documental
0 como objetos de estudio en si mismas. Revistas, periddicos y diarios nos
permiten analizar una “densidad sincronica y diacronica™ de elementos,
mecanismos y situaciones cuya existencia determinamos en el pasado,
reconocemos en el presente y cuya continuidad nos permite sefialarla también
como acervo de influencia en el devenir de las sociedades que estudiamos?.
En el contexto contemporaneo occidental esto es posible porque su forma,
su contenido, su produccion y su rol en la sociedad las han convertido en
artefactos culturales de una compleja funcionalidad que ha coadyuvado a
su estudio de manera interdisciplinar conjunta’®.

En las tltimas décadas, estas caracteristicas han impactado directamente en
los estudios sobre flujos de poblacion entre Espafia y América, pues abrieron
una nueva perspectiva de andlisis de los medios de comunicacion en el espacio

' Fazio Vengoa, 2018, p. 27.
2 Ibid.; Navajas Zubeldia, 2018.
3 Delgado, Mahile y Rogers, 2014, p. 8.
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iberoamericano. Tanto el advenimiento de la democracia espafiola —que posibilito
la renovacion tedrica y metodologica de los estudios historicos en ese pais—
como el quinto aniversario del descubrimiento de América contribuyeron
a promover, a ambos lados del Atlantico, el interés historiografico sobre la
produccion periodistica étnica espafiola en los paises de acogida y sobre
el impacto del periodismo peninsular en el Nuevo Mundo*. Este interés se
reflejo en un crecimiento sostenido de las investigaciones sobre publicaciones
periddicas culturales, que permiti6 superar estudios que reflejaran exclusivamente
los aspectos politicos y econdmicos de las migraciones, para reparar en las
cuestiones socioculturales inherentes a las experiencias de emigracion y exilio
espanoles en América’. A partir de estos trabajos se ha reforzado la capacidad
del periodismo de interconectar —sobre todo desde el arraigo de la mass media
a mediados del 1800— espacios geograficos ¢ imaginarios, ideas, personas,
colectivos e identidades de manera regular: “(...) no solo permiten el registro
de un momento de la cultura (...) sino que ademas pueden ser vistas como ejes
de religacion o, dicho en otros términos, como redes”.

Este “dialogo transatlantico”” que foment6 el periodismo en Iberoamérica
es importante, pues aporta un aparato critico fundamental para profundizar en
la precision tedrica con la que nos acercamos a categorias que atraviesan los
estudios migratorios. La emigracion, el exilio, las practicas transnacionales de
los distintos colectivos, los imaginarios que los definieron y las identidades
nacionales que conformaron pueden estudiarse, definirse y presentarse de
manera mas rigurosa al integrar la documentacion hemerografica a la historia
politica y sociocultural®.

Respecto de los catalanes que se asentaron en América podemos afirmar
que —sobre todo en las academias americana y espafiola— han sido objeto de una
creciente atencion cientifica a partir de comienzos del siglo XXI, cuando los
estudios historicos de cariz sociocultural se sumaron a los primeros trabajos,
mas concentrados principalmente en cuestiones generales y economicas’.
Estos avances, enfocados sobre todo en las problematicas de los siglos XIX y
XX, permitieron establecer las relaciones que mantuvieron con su tierra natal;

4 Abellan, 1976; Lucci, 2010; Fernandez, 2011; Dalla-Corte, 2012; Garabedian, 2019;
Hernandez Fuentes, 2019.

5 Hernandez, 2006; Delgado, Mahile y Rogers, 2014, op. cit.; De Cristoforis, 2020.

¢ Maiz, 2011, p. 73.

7 Pasquaré, 2021, p. 2.
Bruguera, 2017.
®  Yaiez Gallardo, 1991; Manent, 1992.

8
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comprobar los particulares y complejos rasgos identitarios que reconocieron
como propios; identificar los consensos y tensiones que atravesaron a lo largo
del tiempo e investigar las practicas asociativas, culturales y politicas que
llevaron a cabo a escala local, regional e intercontinental'°.

En este sentido, la historia de la prensa catalana en América es uno de los
aspectos que muestra un desarrollo especifico a lo largo de las décadas!'. Este
interés se debe a que el periodismo catalan —junto a la socializacion en clubes
y asociaciones— constituyo, durante el siglo XIX y la primera mitad del XX,
el espacio de difusion por excelencia del catalanismo en su vertiente cultural
primero y en su etapa politica mas fecunda, después'?. Durante la etapa de
inmigracion masiva, la prensa étnica de la colectividad replico esta caracteristica
de vehiculo de pensamiento tedrico y reafirmacion cultural®®, y la convirtié en
uno de sus objetivos principales: mantener en el exterior “el fuego sagrado de
la cultura, el tesoro de la lengua y de las tradiciones catalanas™!*.

Sin embargo, esta perspectiva esta lejos de agotarse y necesita profundizar
en aspectos poco tratados hasta el momento. Por esa razon, en este articulo
emprenderemos por primera vez, enmarcando nuestro analisis en la historia
cultural y de género, el estudio comparado de la representacion plastica femenina
en dos revistas de cufio intelectual catalan, pensadas para su circulacion en
América. La primera es la Revista Comercial Iberoamericana Mercurio (en
adelante Mercurio). Fundada por el empresario Enric Puigdollers Macia, se edito
en Barcelona y en Madrid entre 1901 y 1938, y se distribuy6 en toda América
con una periodicidad primero mensual y quincenal después. Mercurio fue la
vocera del proyecto internacional del hispanoamericanismo catalan. Como tal
difundio el nuevo modelo de la politica exterior peninsular que buscaba potenciar
y modernizar —a partir de la influencia de la pujante burguesia catalana y del
partido Lliga Regionalista de Catalunya que dirigia el empresario Francesc
Cambo— los vinculos comerciales y culturales entre Espafia y América en
el contexto de la crisis integral del modelo espaiiol conocido como Desastre
del 98, y de la cesura de la civilizacion occidental ocasionada por la Primera
Guerra Mundial .

10 Dalla-Corte, 2012, op. cit.; Ruiz Garcia, 2015; Lucci, 2017; Baron Borras, 2021.
" Ferriz Roure, 2002; Fernandez, 2011, op. cit.; Lucci, 2014 y 2022; Costa, 2017.
12 Casassas i Ymbert, 2005.

13 Lucci, 2010, op. cit.; Costa, 2017, op. cit.

4 Tasis i Marca, 1939, p. 3.

15 Rahola i Trémols, 1918; Dalla-Corte, 2005.
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Mercurio —denominada asi en honor al dios romano del comercio— promovio
los proyectos culturales y econémicos de la burguesia catalana para América,
entre los que debemos citar las siguientes instituciones: la entidad Crédito
Iberoamericano, la Sociedad Libre de Estudios Americanistas y, sobre todo, la
Casa de América de Barcelona, que fue la “(...) primera sociedad internacional
espafiola que busco hacer confluir tanto a los espafioles como a los americanos
que vivian en Catalufia”'®. En ese sentido, en 1902 cambi6 su denominacion
original Revista comercial hispano-americana por la definitiva de Revista
comercial iberoamericana para enfatizar el respeto cultural entre ambos entornos
y para incluir a Brasil y Portugal en su ambito de influencia.

La otra cabecera cuyo disefio visual femenil analizaremos es Ressorgiment,
que se publicaba no en Espafia sino en la Argentina y que es la revista en catalan
de mas duracion editada en América. Fundada por Manel Cairol, Pius Arias,
Francesc Colomer y quien fuera su unico director, Hipolit Nadal i Mallol,
Ressorgiment aparecié en Buenos Aires, con una ininterrumpida periodicidad
mensual, entre 1916 y 1972. También de raigambre catalanista, se diferenciaba
de Mercurio en que adheria al catalanismo separatista radical de ultramar de los
“catalanes de América” portefos. Este grupo, de la misma manera que varios de
sus homoénimos de otros paises americanos, estaba constituido por los miembros
de la colectividad que sostenian la originalidad de la identidad catalana, ademas,
el derecho de Catalufia a la autodeterminacion respecto del estado espafiol'’. Su
regularidad y la consistencia de su posicion politica la convirtieron en la vocera
del catalanismo americano hasta, por lo menos, la llegada del franquismo en
1939 a pesar de que convivio, a veces con explicitas disidencias ideologicas,
con otras cabeceras menos longevas de la prensa étnica catalanista americana,
como Nova Catalunya, que aparecié en Montevideo entre 1928 y 19308,

Mercurioy Ressorgiment han sido estudiadas con anterioridad, pero nunca se
ha llevado a cabo un analisis comparativo especifico de su planteamiento editorial
y, por lo tanto, tampoco de la manera en que trazaron su presentacion visual.
Si bien, por razones de espacio, el estudio sera breve y acotado al disefio de las
ilustraciones y de la publicidad de ambas revistas —se ha excluido el material
fotografico—, utilizar los recursos metodolégicos de la historia comparada nos
permitira detectar ““(...) mas que las relaciones entre los casos (...), las diferencias
y particularidades partiendo, por supuesto, de la proximidad o semejanza de los

16" Dalla-Corte, 2005, op. cit., p. 67.
17" Lucci, 2010, op. cit.; Ruiz Garcia, 2015, op. cit.
18 “Nuestra accion politica”, Nova Catalunya, Montevideo, 10 de octubre 1928, p. 1.
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casos (...)"". Buscaremos asi percibir analogias y discrepancias, pero también
las dinamicas que las han generado y, de esta manera, dirigir nuestra atencion a
“campos de observacion diferenciados y delimitados™, pero con la intencioén
de integrarlos para superar, desde un cuestionamiento riguroso, conceptos o
posiciones prestablecidas respecto del periodismo catalan que circulé en América
durante la primera mitad de 1900.

De esa manera, analizaremos las caracteristicas de la representacion
visual femenina en las paginas de Mercurio y de Ressorgiment, centrandonos
temporalmente en el periodo que abarca desde la segunda década del siglo XX
y 1938, cuando la primera dejo de existir. Durante las décadas en que ambas
cabeceras estuvieron al alcance de la opinion publica en América, precisaremos
las caracteristicas formales de la presencia grafica femenina en sus paginas
para establecer con qué regularidad, en qué cantidad y en qué espacios de las
publicaciones aparecieron. Asimismo, y sobre todo, indagaremos en la concepcion
de la representacion visual que nos ocupa: estableceremos qué caracteristicas
iconograficas marcaron la definicion de la mujer en cada publicacion en lo que
hace a sus atributos considerados caracteristicos para el periodo estudiado e
indagaremos su dimension como sujeto ideal. A partir de un analisis iconologico
nos adentraremos en la simbologia de estas representaciones. Buscaremos
establecer el rol que el hispanoamericanismo catalan y el catalanismo separatista
ultramarino otorgaron a la mujer en sus respectivos proyectos culturales,
politicos y econdémicos. Con la asistencia de la historia comparada, nuestro
analisis espera profundizar los estudios culturales de género respecto, en primera
instancia, de la aparicion de la mujer en el ambito de la prensa de masas en el
entorno iberoamericano y la manera en que pudo consolidar paulatinamente un
espacio como formadora de opinién®'. En segundo término, nos proponemos
integrar la percepcion plastica femenil de Mercurio y de Ressorgiment al
proceso de conformacion de una identidad iberoamericana para establecer los
rasgos de estas percepciones —una proveniente de Espana, la otra con base en la
Argentina— que se difundieron a través de la opinion publica. Asi, colaboraremos
a que los estudios de género consoliden las investigaciones sobre la imagen
y el rol de la mujer en las Academias iberoamericanas, a partir de integrar al
corpus documental existente el uso de fuentes hemerograficas tratadas desde
perspectivas poco transitadas.

19 Caballero Escorcia, 2015, p. 57.
20 Granato, Lopes y Acosta, 2020.
2l Servén Diez, 2012.
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La amable femineidad de Mercurio

La representacion de la mujer en Mercurio estuvo en estrecha relacion con
los propdsitos de la revista. En lo que hace a su objetivo de mercado, el
hispanoamericanismo de cuflo catalan tenia la conviccion de que era necesario
“escuchar a las personas que han estado sometidas a la gran metropoli” durante
siglos y vincular a América y a Europa en un plano de igualdad®. Para ello, la
inmigracion espafiola transoceanica era fundamental pues renovaba el secular
contacto cultural, potenciaba el comercio a ambos lados del Atlantico y, asi,
facilitaba el flujo regular de divisas hacia la debilitada economia peninsular
de comienzos de 1900%.

Como vocera de estas renovadas relaciones intercontinentales, Mercurio
necesitaba distinguirse como un ejemplo del periodo de “madurez, consolidacion
y diversificacion” de la prensa catalanista de principios del siglo XX** a partir de
un producto riguroso en su contenido, pero presentado de una manera atrayente.
Por lo tanto, el disefo visual no era un asunto baladi, pues las ilustraciones de
prensa —sobre todo las satiras— habian constituido un aspecto fundamental de la
relacion entre el periodismo de masas catalan —especialmente en Barcelona—y
la opinion publica desde el ultimo tercio del siglo XIX y se habian convertido
en “una manera evidente de fidelizar al lector, con el que se establecia una
relacion casi afectiva™,

Para encargarse del disefio plastico* de Mercurio, Puigdollers confié en
el reconocido pintor, fotografo y publicista Pere Casas Abarca, quien creo la
imagen del dios romano que representaria a la publicacion y se encargé de
supervisar su perfil estético. Esta eleccion marco la presencia femenina en la
revista, pues en la produccion fotografica y publicitaria de Casas Abarca destaca
la presencia de la mujer con una percepcion dual. Del modernismo tomaba su
imagen de portadora de modernidad y de renovada libertad*’. De la concepcion
catalanista de la mujer rescataba un perfil proactivo a la vez que conservador que
la mostraba como preparada y valiosa pues, sobre todo, desde la educacion de
las generaciones jovenes —especialmente en el ambito privado— colaboraba en

22 Vifals y Dalla-Corte, 2007, p. 26.

% Gil Lazaro, 2017, p. 39.

2 Pinyol Vidal, 2008, p. 2.

3 Ibid., p. 6.

26 “Pertenenciente o relativo a la plastica”, Diccionario de la Lengua Espaiiola, 2023.
2 Ventosa Mufioz, 2016, p. 12.
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el progreso de la sociedad®®. Ese talante de pudor, pero también de renovacion,
era hegemonico en la cultura catalana de la época de aparicion de Mercurio:
el insigne poeta Eugeni d’Ors defini6 la “figura y condiciones” de la mujer
catalana ideal en los articulos “La ben plantada” (La hermosa) que publico en
el periddico barcelonés La veu de Catalunya entre agosto y octubre de 1911.

En una publicacién cuyo objetivo era contribuir a la reformulacion de las
relaciones historicas entre América y la ex metropoli a partir de revitalizar
el comercio, el espacio de la mujer iba de la mano de su presencia en los
negocios y en la politica. Los protagonistas del mundo econémico, comercial
y gubernamental eran casi exclusivamente varones, y el espectro cultural —en
nuestro caso, el periodismo—, aunque mostraba una notable apertura a trabajos
firmados por mujeres, todavia evidenciaba una inequivoca preeminencia de
voces masculinas. Esto se hace evidente también en la plasmacion grafica del
varon en la revista —cuyo analisis escapa a este articulo— que aparece siempre
en una posicion de fuerza, vitalidad, pujanza y confiabilidad. A lo largo de los
afios, en los dibujos que los representan, se reforzo la imagen de protagonista
indiscutible: héroe de la paz, encarnando al mismo Mercurio o piloteando un
avion con la mirada fija en el futuro en las pocas vifietas que protagoniza’;
seductor, deportista, trabajador incansable y respaldando con su propio nombre
las actividades comerciales e industriales que lleva a cabo*'. Por lo tanto, respecto
del universo femenino, Mercurio no fue una excepcion: la problematica femenina
si encontrd un espacio regular para transmitir los problemas y las practicas
consideradas habituales de las mujeres en las primeras décadas de 19003 desde
una optica masculina, pero en treinta y siete afios solo seis periodistas firmaron
articulos propios: Carmen de Burgos, Isabel de Castelvi (Condesa de Castella),
Carmen Karr, Maria Vehils i Grau Bolivar, Maria Luisa Ross y Emilia Serrano.
Asi, la plasmacion continuada de la figura femenina en Mercurio debe buscarse,
sobre todo, en la presencia visual que la revista difundié en el contexto de su

2 Gombau Domingo, 2018.

¥ D’Ors, 1911, p. 1. Todas las traducciones del catalan al espafiol de este articulo han sido
realizadas por la autora.

30 Respectivamente: Mercurio, n.° 62, 1907, p. 1032; Mercurio, n.° 349, 1920, p. 14y
Mercurio, n.° 132, 1911, p. 79, en Hemeroteca digital de la Biblioteca Nacional de Espaia (en
adelante, HDBNE), https://hemerotecadigital.bne.es/hd/card?0id=0012221722. Consultado el 2
de febrero de 2023.

31 Respectivamente: Mercurio, n.° 27, 1917, p.s/n°; p.s/n°; Mercurio, n.° 279, 1917,
p. 288 y Mercurio, n.° 316, 1918, p. 15, en HDBNE, https://hemerotecadigital.bne.es/hd/
card?01d=0012221722; Mercurio, n.° 454, 1924, en Hemeroteca del Arxiu Historic de la Ciutat
de Barcelona (en adelante HAHCB). Consultado el 2 de febrero de 2023.

32 Hernandez Cata, 1911, pp. 352-353.

84



Marcela Lucci LA MUJER COMO {CONO EN EL PERIODISMO ...

linea editorial. Dejando de lado el fotoperiodismo —por razones de espacio,
como ya apuntamos— la representacion de la mujer estuvo presente en Mercurio
en tres ambitos especificos: las vifietas; la idealizacion femenina de espacios,
territorios y culturas; y la publicidad.

Los dos primeros casos, menos numerosos, presentan a la mujer, pero
desdibujan su complejidad humana a partir de contenidos graficos que —igual
que los del resto de la revista— no eran de un solo uso y podian volver a aparecer
acompafiando contenidos escritos en los que encajaban tematicamente. Las
vifietas se utilizaron en Mercurio para ilustrar titulos de secciones fijas o
articulos de opinion (imagen 1) y para separar entre si los reportajes (imagen
2). En el primer caso, lo hicieron durante toda la existencia de la revista; pero
en lo que hace a su uso como separadores, la imagen femenina convivid con
otros dibujos (imagen 3). Estas vifietas, mucho mas habituales hasta finales de la
década de 1910, siguieron los lineamientos del modernismo plastico que Casas
Abarca habia insuflado a Mercurio y de la imagen educada pero tradicional de
la mujer ideal catalanista de la primera mitad del siglo XX. Los separadores
femeniles se plasmaban en dibujos sin un contenido concreto, pues actuaban
como punteros que invitaban al lector a descansar un momento los ojos y a
continuar con la lectura estimulados por una imagen —estilizada artisticamente,
pero reconocible— que garantizaba la pertinencia del texto siguiente.

Imagen 1%, Vifieta de la seccion “Balance teatral”

Fuente: Mercurio, n.° 21, 1914, p. 440.

3 Fuente de estas tres imdgenes: HDBNE, https://hemerotecadigital.bne.es/hd/es/

results?parent=dccadab5-570b-4036-a3 le-dabbfcea02a5&t=alt-asc, consultado el 11 de septiembre
de 2022.
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Imagen 2. Vifieta dama Imagen 3. Vifieta Mercurio
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Fuente: Mercurio, n.° 36, 1920, p. 230. Fuente: Mercurio, n.° 36, 1920, p. 239.

La segunda funcion de la imagen femenina fue la alegorica, que en Mercurio
contribuia a acentuar los rasgos idilicos de virtud, nobleza y dignidad de la
mujer. La publicacion disefid la representacion iconica de algunos de los
componentes centrales de su discurso americanista en clave femenina para
reafirmar los vinculos historicos entre Espafia y América. En primer término,
debemos destacar la personificacion de la cultura, ya que constituia un aspecto
clave de los valores que resaltaba el proyecto iberoamericanista catalan: la
cultura era asi una mujer y encarnaba lo eterno de los bienes inmateriales que
era preciso conservar y enaltecia los valores de paz, serenidad y confianza que
le daban continuidad (imagen 4).

Espafia y las jovenes reptiblicas americanas también aparecieron en Mercurio
con forma de mujer. Esta iconologia resaltaba la imagen de fuerza, confianza
y dignidad de lo femenino, que se ponia al servicio de la plasmacion visual de
los estados y los pueblos que se integraban al afan americanista (imagen 6).
La confraternidad, la ayuda reciproca y la lealtad vinculaban a Américay a la
madre patria en una colaboracion fundada en el progreso y en el respeto mutuo:
los atributos reales o republicanos —coronas y gorros frigios— engalanaban a las
féminas convertidas en naciones, pero aparecian como simbolos que resaltaban
posiciones politicas de conviccion y tolerancia, garantes de una alianza comercial
fructifera y duradera. Finalmente, el disefio visual femenino de Mercurio se
ponia al servicio del comercio para reforzar el costado proactivo y fecundo
de los modernos vinculos econémicos entre Espafia y América. En este caso,
también la iconologia femenil es conservadora, pues la vincula a actividades
tradicionales —como la agricultura— mientras que para la revista es el omnipresente
espiritu masculino Mercurio quien articula el comercio internacional desde las
modernas premisas del iberoamericanismo (imagen 5).
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Imagen 4%, Dibujo del articulo “El comercio de juguetes en México”

Fuente: Mercurio, n.° 29, 1918, p. 16.

Imagen 5. Dibujo del articulo “La marcha de Imagen 6%. Dibujo del
nuestro comercio exterior” articulo “Recuerdos de
emociones fuertes en
Barcelona”

Fuente: Mercurio, 1918, p. 247. Fuente: Mercurio, n.° 472,
1924, p. 289.

Sin embargo, es en el ambito de la publicidad donde la presencia femenil se
revela profusa, directa y sistematica. La envergadura de la publicidad gréfica fue
creciendo con los afios, y para mediados de 1910 constituia casi un tercio de su
contenido. El propio Casas Abarca colaboré con sus disefios, involucrandose de
manera directa en la actividad (imagen 7). Pasé del blanco y negro a presentarse
en colores, pero mantuvo el modernismo como estética mas destacada hasta
finales de la década de 1920.

3% Imagenes 4 y 5: HDBNE, https://hemerotecadigital.bne.es/hd/es/results?parent=dccadabs-
570b-4036-a31e-dabbfcea02aS&t=alt-asc, consultado el 11 de septiembre de 2022.
33 Hemeroteca del Arxiu Historic de la Ciutat de Barcelona (en adelante HAHCB).

87



CUADERNOS DE HISTORIA 59 /2023 Dossier

Las publicidades de Mercurio presentaban a la mujer segun los canones
hegemonicos peninsulares de la época: eran “bellas, exoticas o graciosas™® y
resaltaban su amabilidad, su disposicion a agradar y su capacidad de atraer la
atencion a partir de sus encantos fisicos. En ese sentido, la imagen femenina que
proyectaba el discurso iberoamericanista era de subsidiariedad, de colaboracion
con las actividades que estaban en manos de los politicos, los industriales y los
comerciantes. Los disefios las representan solas y en actitudes seductoras, en
pareja ejerciendo una atraccion directa pero tradicional sobre su acompaiiante
(imagen 8) o trabajando en casa o en comercios, complacidas por las tareas que
realizan utilizando los productos que publicitan. Esta vision indulgente solo se
modifico en los Gltimos afios de la revista, durante la II Republica y la guerra
civil, cuando la percepcion de la mujer en Espaiia experiment6 una modernizacion
radical®’. Asi, en esos afios, la publicidad de la revista todavia la mostraba de la
manera habitual, pero comenzé a incluir algunos disefos publicitarios donde
aparecian mas resueltas, comprometidas y significadas, en consonancia con la
coyuntura sociopolitica peninsular. Un ejemplo de este cambio es el anuncio
de la fabrica de aceites G. Sensat, hijos (imagen 9), en la que una joven parece
haber renunciado a toda actitud de seduccion o de complacencia, pues realiza
su trabajo concentrada y a conciencia y cubre su cabello con un paiiuelo cuya
forma recuerda al gorro frigio, simbolo del sistema republicano.

Imagen 7°%. Marca Imagen 8. Fabrica de Imagen 9. Aceites de
Hispania tejidos de lana y estambre  Oliva G. Sensat, hijos

5| FABRICA DE TENIDOS DE LANA ¥ ESTAMBR:
Nov ELToNs

5 Eapesialidad an M
VIUDA E HIJOS DE BAUDILIO

=
o Lana
VILA

Despacho: Lavaderos Viejos, 36
Fibrica: Colém, 30 : Telélono 55
SABADELL

£i45 5, gt i
Fuente: Mercurio, n.° 27, Fuente: Mercurio, n.° 27, Fuente: Mercurio, 1936, p.s/
1917, p.s/n® 1917, p.s/n® n°, HAHCB.

3¢ Rodriguez Martin, 2006, p. 384.

37 Kiihner, 2014.

3% Tmagenes 7y 8: HDBNE, https://hemerotecadigital.bne.es/hd/es/results?parent=dccadab5-
570b-4036-a31e-dabbfcea02aS&t=alt-asc, consultado el 11 de septiembre de 2022.
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El disefio plastico de Mercurio incluy6 la imagen de la mujer de manera
profusa, pero con un rol subsidiario y superfluamente remozado. El objetivo
iberoamericanista de modernizar los lazos entre los dos continentes parece no
haber necesitado exponer la complejidad del universo femenino contemporaneo.
La funcién de guia entre lecturas, de personificacion de atributos colectivos
y la funcion de reclamo publicitario reprodujeron un papel accesorio de lo
femenino en el contenido visual de la revista que impulsaba la renovacion de
las relaciones entre Espaiia e Iberoamérica durante el siglo XX.

Este modelo femenino, aunque con una gran presencia debido a la envergadura
del proyecto internacional de la burguesia catalana, no fue el tnico que circulo
en los medios periodisticos a los que las colectividades espafiolas asentadas
en América tuvieron acceso. También existieron publicaciones que, si bien
no llegaron a editar un maximo de 25 000 ejemplares por nimero como
acreditan algunos afios de Mercurio®, si contaron con otras caracteristicas
—como la posibilidad de circular en diversos paises americanos, la capacidad
de organizacion en el proceso de distribucion o la regularidad en su aparicion—
que facilitaron la difusion de otros imaginarios femeniles. Esto hizo posible
que, andando el siglo XX, pudieran aparecer otros escenarios posibles para la
mujer en el mundo contemporaneo. En lo que hace a la prensa étnica catalana
—y catalanista— americana tenemos el ejemplo de la revista Ressorgiment de
Buenos Aires, que permiti6 a la opinion publica emigrada y exiliada acceder
a otra percepcion de lo femenino a partir de la manera en que incorpord su
representacion plastica en sus paginas.

La comprometida femineidad de Ressorgiment

La andadura de Ressorgiment comenzd en agosto de 1916, cuando ya Mercurio
estaba instalada en el universo periodistico de las publicaciones espafiolas que
circulaban en América. Comparti6 con la revista iberoamericanista la raigambre
politica del catalanismo y, por lo tanto, su propésito de reivindicar la importancia
de la cultura catalana en el diverso acervo peninsular. Esta particularidad y el
hecho de que coexistieron como producto periodistico en América y en Espafia
durante veintidds afos —con lo cual fueron testigos de la rica, compleja y tensa
coyuntura histdrica occidental— permiten que puedan ser objeto de un analisis
comparativo de su contenido y de la manera en que plasmaron y difundieron
su pensamiento.

% Dalla-Corte, 2012, op. cit., p. 7.
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Sin embargo, ambos proyectos editoriales evidencian diferencias en lo que
hace a su forma y contenido que impactaron en la percepcion de la mujer que
model6 cada uno. Una primera divergencia es politica: mientras, como ya hemos
visto, Mercurio sostenia la importancia de Catalufia en la modernizacion de los
lazos historicos entre Espaia y América, Ressorgiment represento el sentir del
catalanismo americano que se acerco a posiciones que buscaban una autonomia
integral catalana respecto del estado espafol*. Su linea editorial reflejé el
objetivo de los “catalanes de América” portefios de “mantener bien arraigado
y muy firme el convencimiento de la razon de Catalufia de querer disponer de
su soberania nacional™*'. Vinculados al Casal Catala de Buenos Aires —que ya
desde 1910 sostenia en sus estatutos la vocacion de defender la “personalidad
nacional catalana™*— sus fundadores, pero sobre todo Nadal i Mallol, plasmaron
un producto editorial que se convirtié en una herramienta de la paradiplomacia
del separatismo radical ultramarino hasta la llegada del franquismo.

Otra gran diferencia es el origen geografico de las cabeceras: Mercurio
se editaba en Espafia —en Barcelona y en Madrid, como ya apuntamos— y
Ressorgiment se publico integramente en Buenos Aires. Esta diferencia era vista
por la revista de los “catalanes de América” portefios como un valor afiadido: la
distancia permitia tratar las cuestiones catalanas y espafiolas con mas libertad
que en el tenso ambiente politico espafiol®. Pero para los politicos que en la
peninsula sostenian el proyecto iberoamericanista catalan, por el contrario, esta
distancia quitaba rigurosidad a los andlisis politicos de Ressorgiment: segun
Cambo, los “catalanes de América” cumplian una tarea de “alto valor moral”
al reproducir la cultura catalana en el exterior, pero debian dejar a aquellos que
“no abandonaron el suelo natal” el manejo de las cuestiones politicas*.

En cuanto al objetivo de mercado, mientras que la publicacion de Puigdollers
Macia buscaba atraer a la opinion publica espafiola y americana, la revista de
Nadal concibi6 un producto para la difusion catalanista, escrito en catalan y
para los catalanes de Buenos Aires*. Sin embargo, en ese sentido debemos
remarcar que los 1500 ejemplares que llegd a imprimir en su periodo mas
algido, durante la década de 1920, llegaron a lectores de América y Espana*.

40" Lucci, 2010, op. cit.

4 Nadal i Mallol, 1918, p. s/n.°

4 Casal Catala, 1910, p. 1.

4 Nadal i Mallol, 1923, p. 1385.

4 Cambo, 1920, p. 10.

4 Entrevista con Joan Nadal, 3 de junio de 2006.
4 Lucci, 2010, op. cit.
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La envergadura del proyecto editorial de Ressorgiment también diferia de la de
Mercurio: sus fundadores no eran grandes capitalistas sino pequefos empresarios
de la colectividad catalana. Por lo tanto, durante su prolongada existencia la
publicacion se sostuvo economicamente a partir de cuatro aportes centrales: el
de sus propios fundadores, el de los suscriptores —la revista no se vendia en los
quioscos sino que llegaba a través del correo argentino a sus lectores nacionales
e internacionales—, el de los “benefactores” —aquellos que aportaban un 6volo
de colaboracion por afinidad ideologica—y la publicidad —mucho mas limitada
en cantidad que la de Mercurio— de negocios y servicios que se circunscribian,
en su mayoria, al entorno econéomico y comercial de la colectividad catalana
de Buenos Aires primero, y argentina después®’.

Al ser el soporte del ideario de Ressorgiment, la vertiente separatista del
catalanismo se plasmoé también en su percepcion de la mujer. En este sentido,
comparte una similitud con Mercurio: el pensamiento femenino escrito fue
menor en cantidad respecto del masculino, aunque se expreso6 regularmente
en colaboraciones literarias y en articulos sobre cultura y politica. Asi, cabe
destacar las cronicas de Gracia Bassa*®, Sara Llorens de Serra® y Carlota Guteres,
quienes mostraron de primera mano a una mujer implicada en la cultura y en
la politica, que buscaba un espacio en la esfera publica mas alla de su funcioén
de depositaria y difusora de las tradiciones y convocaba a un compromiso
femenino directo: “Ser catalan no es solamente haber nacido en Cataluiia, sino
también saber hacerse digno de ese nombre y demostrarlo en todo el mundo™°.

La percepcion visual de la mujer se condice por completo con la linea
editorial de la revista. Contrariamente a Mercurio, no hubo una representacion
plastica femenina complaciente que apelara solo a funciones sociales de belleza
y docilidad: la imagen de la mujer no aparecié como vifieta —ni como separadora
de dos textos diferentes, ni como humor grafico— ni como ilustracion del titulo de
un articulo. Debido asimismo a la modestia economica de Ressorgiment, salvo
en un caso especifico en el que representa a una madre (imagen 10)*', la mujer
tampoco ilustro la sencilla publicidad de la revista. En el ambito publicitario,
otra diferencia con Mercurio reafirma la imagen positiva y proactiva de la mujer

4 Ibid.

4 Bassa, 1917, p. 137.

4 Llorens de Serra, 1926, p. 1931.

0 Guteres, 1931, p. 2815.

S La madre esta feliz de que su hijo ha conseguido trabajo —lo recibe diciéndole:
“T’acceptaren!” (jTe aceptaron!”)— porque ha realizado los cursos de las Escuelas Comerciales
por Correspondencia que anuncia la publicidad.
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que convive con la tradicional de la época (imagen 10), ya que en la revista de
Nadal se promocionaban servicios desempefiados o comercios regenteados por
mujeres, y productos de exclusivo uso femenino (imagenes 11 y 12).

Imagen 102 Escoles Imagen 11. A. Imagen 12. Montserrat
Comercials per Altisent de Mora Bartrés
Correspondéncia
A AltisentaMora| | ¢
.Altisenta Mora p
Montserrat Bartrés
Professora

TEORIA - SOLFENG - PIANO

! R o, Canracs Essenyanda expesinlivzads per o daluste,
@
Plati, Or, Plta
i Metall Dorat, Platojat, Osidat 2384 - COCHABAMBA - 2384
Imporiacié Directa o o

Preus Reduits

LAVALLE 884 - Buenes Aires
Usié Telefimica 4086, Liibenat

Fuente: Ressorgiment, n.° Fuente: Ressorgiment, Fuente: Ressorgiment, n.° 147,
38, 1918, p. s/n°. n.° 54, 1921, p.s/n°. 1928, p.s/n°.

Esta caracteristica de la presencia femenina esta en relacion directa con la
importancia simbolica que Ressorgiment le otorgod en su linea editorial. Lejos de
ocupar un espacio secundario como en el caso de Mercurio, 1a plasmacion plastica
la mostré como parte activa de la vida cultural y politica catalanista, y la ubicéd
reiteradamente en las ilustraciones de las portadas. Esta articulacion —habitual
en el periodismo peninsular durante la eclosion del catalanismo®— coadyuvo
a vincular a una imagen femenil en proceso de renovacion con la identidad
nacional catalana a partir de un arquetipo basado en “la familia patriarcal y el
modelo de mujer tradicional —ahora ya con acceso a la formacion y a algunas
esferas de trabajo— caracterizado por su confesionalidad y nacionalismo, por
su identidad catélica, catalanista y conservadora™*. Desde las portadas de
Ressorgiment, entonces, el lector recibia un mensaje visual directo: convertia
a los dibujos en “productores y distribuidores de sentido” que buscaban

2 Tmagenes 10, 11y 12: Arxiu de Revistes Catalanes Antigues (en adelante, ARCA), https://
arca.bnc.cat/arcabib_pro/ca/publicaciones/numeros_por_mes.do?idPublicacion=279, consultado
el 23 de septiembre de 2022.

3 Pinyol Vidal, 2008, op. cit.

4 Palau, 2010, p. 87.

55 Delgado, 2002, p. 39.
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hermanar el catalanismo peninsular con el ultramarino también a partir de la
iconografia femenina.

Las portadas de Ressorgiment cambiaban todos los afios, otra diferencia
que la distanciaba de Mercurio. Salvo la primera, la del afio 1916 —en la que
solo aparecia la cabecera y el sumario de cada nimero—, todas presentaron
una ilustracion original y fueron encargadas a artistas de origen catalan con la
premisa de plasmar en ellas el ideario de la publicacion®. Solamente en 1917 el
prestigioso caricaturista asturiano Balbino Alvarez Diaz (Siro) —muy vinculado
al quehacer periodistico portefio— disefio la tapa de la revista de Nadal.

Entre 1916 y 1938, Nadal publico once disefos de portadas que incluyeron
la imagen femenina, siete de ellos como protagonista absoluta. Asi, el hombre
ocupaba un lugar relevante y recurrente en el discurso cultural de la publicacion
—encarnaba la fuerza, la seguridad, la continuidad y la renovacion de la identidad
nacional, y la custodia de las raices de la catalanidad>’—, pero no era excluyente.
Laiconografia de la revista present6 de manera central a la mujer, con el objetivo
de fijar en el imaginario de la opinion publica la necesidad de su compromiso
en el quehacer sociocultural y politico catalanista en el exterior. En muchas de
las portadas, la identificacion entre lo femenino y la tierra natal o la encarnacion
de la patria es patente y responde a los canones culturales liberales de occidente
y, sobre todo, a la concepcion tedrica del catalanismo. En estos casos, como
el de 1918, firmado por Ramoén Subirats (imagen 13), la patria procura la
abundancia. Esta portada refleja el estrecho lazo entre la cultura catalana y el
mar Mediterraneo™, pues la dama que encarna a la prospera nacion emerge de
sus aguas, que tocan la costa catalana. La percepcion de lo femenino vinculado
a la nacion se repite en la portada de Josep Aixas Dalmau para 1920, en la que
dos jovenes sostienen con seguridad y levedad el escudo catalan rodeado de
productos de la tierra. Esta portada incorpora sutilmente la problematica del
periodo de entreguerras, en el cual las reclamaciones de soberania catalana se
integraron en las que efectuaron diversas naciones sin estado europeas ante
la opinion publica internacional y en el seno de la Sociedad de Naciones™, al
mostrar a los iconos femeninos mirando confiados hacia el futuro (imagen 14).

56 Ibid.

57 Respectivamente: portadas de Ressorgiment, 1928, 1925, 1921 y 1922, https://arca.bnc.
cat/arcabib_pro/ca/publicaciones/numeros_por mes.do?idPublicacion=279. Consultado el 2-2-
2023.

8 Murillo Martinez, 2012; Janué i Miret y Lucci, 2020.

% Nuiiez Seixas, 2010.
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Esta vision tradicional de la mujer como encarnacion de la patria y de la tierra
natal que provee a sus hijos con amor de madre y abundancia de bienes no era
univoca para el discurso de la revista. Nadal incorporo a esta percepcion de lo
femenino elementos artisticos que marcaron la politica catalana en 1920y 1930. Asi,
fijo visualmente el acercamiento del grupo portefio al proyecto del politico catalan
Francesc Macia quien, desde su originaria militancia en Solidaritat Catalana, viraria
su discurso hacia el separatismo, sobre todo, a partir de la fundacion del partido
Estat Catala en 1922%°. En ese sentido, podemos advertir dos modificaciones de
la estética de las tapas de la revista. El primero es formal: el perfil elegido para
representar a la mujer alterna la plasmacion de exposicion fisica clasica —sin
connotaciones eroticas—, el aplomo y la suavidad habituales (imagenes 13 y 14),
con otros en las que la apariencia bucolica deja paso a una representacion mas
vigorosa, en consonancia con el compromiso politico del separatismo ultramarino®'.
Asi, en la portada de la imagen 15 —firmada por el prestigioso grabador Pompeu
Audivert— vislumbramos a una mujer fuerte, aunque su funcion no tenga que ver
con la violencia, pues parece serena. La contundencia de su imagen descansa en
su sutileza: sabemos de su femineidad, aunque no la veamos al completo, pues
sus atributos de sensualidad no estan presentes y solo se la reconoce por el cabello
y la delicadeza de los rasgos de la boca. En esta misma imagen, en la cual la
fidelidad femenina a la catalanidad parece emanar del corazon y no de la fuerza,
apreciamos el segundo elemento novedoso, esta vez de tipo teodrico: se incorpora
a las portadas una estrella, que hace referencia a la que incluia el escudo de Estat
Catala y de su 6rgano de prensa, el Butlleti de [’Estat Catala.

Imagen 13. Portada Imagen 14. Portada Imagen 15. Portada
Ressorgiment, aio 1918 Ressorgiment, ano 1920 Ressorgiment, ano 1931
ORGIMENT

RE/VRGIMENT | RESS

\ =

Fuente: Portadas Ressorgiment, ARCA, https://arca.bnc.cat/arcabib_pro/ca/
publicaciones/numeros_por mes.do?idPublicacion=279, consultado el 23-9-2022.

0 Cattini, 2021.
1 Lucci, 2014, op. cit.
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En Ressorgiment, entonces, la imagen de una femineidad comprometida
asociada a la posicion editorial de la publicacion supuso una valoracion de la
mujer que se distancia de la que advertimos en Mercurio, que solamente mostro
esta faceta en algunas de las publicidades de los ultimos nimeros de la revista
(imagen 6). La imagen ideal de la patria no es solamente una “figura estatica,
ahistorica, simbolica”® o lejana, sino que se combina con una que aparece
cercana y atenta a los cambios que se producen a su alrededor. En ese sentido,
las tapas de 1930, insertadas en la normalizacion institucional de Catalufia en el
contexto de la I Republica espafola y en la guerra civil, reflejan la centralidad
del rol de la mujer en la propuesta ideologica de la publicacion de los “catalanes
de América” portefios. Las tres siguientes portadas que analizamos, disefiadas
por el pintor, escultor y grabador José Planas Casas, expresan esta particularidad
iconologica. La del ano 1933 (imagen 16) presenta una femineidad de facciones
individuales desdibujadas que destaca por su vinculacion al suelo natal: esta
afirmada en la tierra y la trabaja, pero a la vez recibe de ella la energia para
sostener sus convicciones. La de 1935 (imagen 17) recupera, cien afios después,
la estética de “La Libertad guiando al pueblo” de Eugéne Delacroix, pero leida
en clave catalanista: sosteniendo la bandera de una imaginada republica catalana
independiente —cuyo disefio se habia creado en la Assemblea Constituent del
Separatisme Catala (Asamblea Constituyente del Separatismo Catalan) celebrada
en La Habana (Cuba) en 1928— una mujer enérgica afirmada con resolucion
en el suelo inspira y guia de manera explicita los destinos de sus compatriotas
al encarnar a la nacién perenne y a los ideales republicanos del catalanismo
separatista vinculado al proyecto de Macia. La relacion con la tierra se repite
en la portada de 1938 (imagen 18) en el contexto de los bombardeos que el
bando “nacional” liderado por Francisco Franco infringi6 a Barcelona, fiel al
gobierno republicano constitucional, durante la guerra civil. Estos ataques,
representados como un afiche de denuncia clavado en el tronco de un olivo,
muestran la devastacion del territorio catalan en clave femenina: el olivo es
una mujer desesperada ante la vision atroz del sufrimiento —que alude a la paz
jaqueada por la guerra que sufria la II Republica— que toma también forma
femenina en la imagen de la dama herida. Mujer y nacion, en este caso, estan
indefectiblemente imbricadas, pero no son un simbolo hieratico e intemporal.
Representan y personifican el dolor, pero asimismo la esperanza del tiempo
que les toca vivir: la cabeza que llora esta coronada por ramas de olivo que
representan la paz, y la mujer herida todavia ofrece un retofio que vive a pesar de
la violencia. Asi, la posicion de Ressorgiment durante la guerra civil a favor del

2 Palau, 2010, op. cit., p. 83.
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bando republicano —que se sostuvo durante todo el conflicto— se hizo explicita
desde la primera pagina de cada niimero, y contribuy6 a aglutinar, también
desde el diseno plastico de la mujer, la accion humanitaria hacia las victimas
catalanas de la guerra que el catalanismo ultramarino planificé y coordin6
durante todo el conflicto®.

Imagen 16. Portada Imagen 17. Portada Imagen 18. Portada
Ressorgiment, afio 1933 Ressorgiment, afio 1935  Ressorgiment, ano 1938

RESSORGIMENT

Fuente: Portadas Ressorgiment, ARCA, https://arca.bnc.cat/arcabib_pro/ca/
publicaciones/numeros_por mes.do?idPublicacion=279, consultado el 29 de
septiembre de 2022.

Conclusiones

El analisis efectuado nos ha permitido estudiar la construccion plastica de la
mujer en Mercurio y en Ressorgiment durante las décadas que compartieron
espacio en el mundo periodistico americano. Las dos promovieron una vision
positiva de la inmigracion —no solo por su contribucion a las sociedades de
acogida, sino también por sus aportaciones al pais de origen— y contribuyeron
a deshacer la percepcion negativa® que en Espafa se tenia de la experiencia
migratoria desde finales del siglo XIX. Siguiendo sus respectivas tendencias
editoriales, ambos productos periodisticos evidencian la voluntad de atraer la
atencion de la opinion publica de la colectividad peninsular americana, atendiendo
a sus necesidades y buscando resaltar las raices historicas y las problematicas
circunstanciales que vinculaban su vida en América con la realidad espafiola.

¢ Lucci, 2010, op. cit.
% Ferndndez Vicente, 2022.

96



Marcela Lucci LA MUJER COMO {CONO EN EL PERIODISMO ...

Y en este objetivo medular se asemejan ambas revistas, aunque en su discurso
escrito y plastico se evidencie que cristalizaron respuestas diferentes, debido
a la manera en que tuvieron en cuenta las raices ideoldgicas que les dieron
forma, las coyunturas espaciotemporales que fueron su radio de influencia y
las experiencias migratorias de sus lectores.

En primera instancia, comprobamos que ambas incluyeron en sus propuestas
visuales el elemento femenino de manera sistematica. Convocaron a artistas
catalanes o de origen catalan para el disefo de la estética de las publicaciones:
Mercurio confid su direccion artistica a Pere Casas Abarca y Ressorgiment
recurrid a artistas reconocidos para ilustrar sus portadas. Las dos, asimismo,
planificaron sus proyectos editoriales basados en las premisas del catalanismo,
aunque Mercurio adscribi6 a una propuesta iberoamericanista que resaltaba el
papel de Catalufia en el proyecto del estado espaiol, mientras Ressorgiment se
inscribid en la linea que reclamaba una completa autonomia catalana.

Estas similitudes iniciales han dejado al descubierto diferencias especificas
respecto del tratamiento de la iconografia femenina. Mercurio utilizé con
profusion la imagen femenil para reforzar el discurso iberoamericanista que
buscaba remozar la imbricacion historica entre Espafa y América. Decimos
reforzar, pues apel6 a la mujer como ilustracion, como icono y como reclamo
comercial de actividades y reflexiones que aparecian —y de hecho lo estaban—
manejadas mayoritariamente por hombres. Por el contrario, comprobamos que
en Ressorgiment la presencia plastica femenina estuvo acotada a las portadas
pero que esa decision editorial le otorgd un vigor elocuente y activo a su disefio
visual: busco ser inspiradora para las mujeres de la colectividad a partir de
mostrarlas en un plano de igualdad respecto de sus congéneres masculinos.
Ambos proyectos, que compartian la raiz catalanista, presentaron entonces a
la mujer en puntos coincidentes en lo que hace a su capacidad de representar el
ideal cultural y nacional catalan, pero la revista de los “catalanes de América”
portefios pudo superar la percepcion idealizada de los atributos femeniles y
articular su funcion simbdlica con una imagen mas concreta, reflexiva, cotidiana
y comprometida que se condecia con los lineamientos tedricos que sustentaban
a la publicacion y con los articulos firmados por mujeres que aparecian en sus
paginas.

A partir de la vision iconografica de la mujer hasta el final de la guerra civil
espanola en las imagenes que se publicaron en Mercurio y en Ressorgiment,
establecimos su importancia en el proceso de difusion de sus respectivos
discursos editoriales. El andlisis comparativo inédito del discurso pléstico de
ambas revistas nos permitio trabajar la iconografia femenina presente en sus
paginas para definir asi sus caracteristicas formales y también la simbologia
iconoldgica desplegada, para arribar a dos conclusiones centrales. En primer

97



CUADERNOS DE HISTORIA 59 /2023 Dossier

lugar, al estudiar la funcion de un grupo especifico de imagenes en el ambito
periodistico, profundizamos en la complejidad del discurso del catalanismo en
el ambito iberoamericano durante las primeras cuatro décadas del siglo pasado.
Se ha establecido el rol de la iconografia femenina en cada publicacion: la
reproduccion de roles considerados especificos de la naturaleza femenina en la
Espaiia de comienzos del siglo XX y de apoyo a los objetivos iberoamericanistas
catalanes en el caso de Mercurio —que buscaba atraer a un publico lector espafiol
y americano—, y de fomento de un compromiso activo con la cultura catalana por
parte del colectivo asentado en América, en el de Ressorgiment. Se ha analizado
como la percepcion de la mujer contribuy6 a conformar productos editoriales que
convocaron la convergencia del mundo americano y el peninsular, otorgando a
los colectivos emigrados un papel activo en la reproduccion del vinculo historico
entre Espafia y América. Se ha identificado la funcién iconoldgica a partir del
contenido simbdlico de la percepcion visual de la mujer, de la eleccion de las
tendencias artisticas utilizadas y de la justificacion de los artistas convocados.
Asi, ha sido posible reforzar a través de la perspectiva de género y de la
comparacion entre las dos revistas la persistente y compleja imbricacion del
mundo iberoamericano de la primera mitad del siglo XX.

Este analisis, que debe completarse en futuros trabajos que ahonden en las
lineas esbozadas aqui e integren este corpus visual a otras fuentes graficas y
escritas, ha permitido profundizar los estudios de género en lo que hace a la
identificacion de las continuidades y rupturas que la concepcion plastica de la
mujer experimento en el periodismo de cuflo catalan que circuld en América.
La comparacion entre Mercurio y Ressorgiment ha permitido examinar la
percepcion de lo femenino en el periodismo de masas en un momento historico
en el que la concepcion de la mujer y de sus atributos esenciales fue objeto de
modificaciones trascendentes, al calor de su creciente integracion en el mundo
economico, politico y cultural de Occidente en general, y espaiiol en particular.
El estudio plastico efectuado y la identificacion de las premisas ideologicas
y culturales que concurrieron en cada caso han hecho posible efectuar una
aportacion a la metodologia de la ciencia historica y, a partir de establecer las
particularidades de la simbologia relacionada con la mujer, reforzar el valor de
las fuentes graficas como documentos historicos de pleno derecho.
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